[image: image1.png]CUADRO N° 1

INTERCAMBIO COMERCIAL
(ilones de USS)
MARZO ENERO - MARZO
2010 2m Var.% 2010 2m Var.%
ntercambio Comercial ()+(l) | 5287 6552 Bl 1aas2 | 1125 %4
Exportaciones FOB () 2817 3601 278 7508 sz 28
importaciones CF (1) 2480 2951 180 654 8383 278

Fuente: SUNAT




[image: image6.png]SUNAT

SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA





            Nota de Prensa N° 096-2011
INFORME MENSUAL DE COMERCIO EXTERIOR 
 

MARZO 2011

El intercambio comercial del Perú con el resto del mundo creció 23,7% en marzo del 2011 con respecto al mismo mes del año anterior. Este crecimiento se explica tanto por un  incremento de las exportaciones (27,8%), como de las importaciones (19,0%). En marzo, las exportaciones alcanzaron un monto de US$ 3 601 millones, que constituye el segundo más alto valor mensual, solo superado por diciembre del 2010 con una cifra de US$ 3 671 millones.

En términos acumulados, el intercambio comercial del período enero-marzo de 2011 aumentó 25,4% con respecto a similar período del año anterior. En este período las importaciones crecieron 27,6%, mientras que las exportaciones lo hicieron en 23,6%. 

I. INTERCAMBIO COMERCIAL
En marzo, el intercambio comercial
 del Perú con el resto del mundo ascendió a US$ 6 552 millones, monto que representó un crecimiento de 23,7% respecto de similar mes del año anterior.
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Por su parte, en el primer trimestre del 2011, el intercambio comercial alcanzó los US$ 18 125 millones, registrando un crecimiento de 25,4% en comparación con similar período del año anterior.
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INTERCAMBIO POR BLOQUES 

En el primer trimestre del año, el intercambio comercial peruano mantuvo tasas de crecimiento positivas con todos los bloques comerciales, destacando el mayor avance registrado con los países del MERCOSUR (50,2%). 

El intercambio comercial con el MERCOSUR, que representa el 7% del comercio del Perú con el resto del mundo, creció 50,2% en el período enero-marzo. Este resultado se explicó por el dinamismo de las exportaciones (60,6%) e importaciones (47,2%). Según países, el comercio con Brasil representó el 62% del total, seguido de Argentina con una participación del 30% del total.

Por su parte, el comercio con el APEC, que representa el 59% del total, creció 27,5% respecto del período enero-marzo del 2010, explicado tanto por un crecimiento de las exportaciones (28,1%), como de las importaciones (26,8%). De otro lado, los más importantes socios comerciales del Perú fueron Estados Unidos (29% del total), China (27% del total), Canadá (10% del total) y Japón (9% del total). De estos países, el mayor dinamismo, expresado en tasas de crecimiento con respecto al primer trimestre del año pasado, se registró con Japón (29,2%), seguido de China (22,1%), Estados Unidos (16,6%) y Canadá (12,0%).

El intercambio comercial con la Unión Europea (UE), que concentra el 14% del total de bienes y servicios transado por Perú, aumentó 28,7% en el período enero-marzo. Tradicionalmente, el comercio con la UE se caracteriza por un mayor predominio de las exportaciones, que registraron una participación del 61% sobre el total; sin embargo, en este período, las importaciones (52,0%) se expandieron más que las exportaciones (17,6%). Según países, destacó el dinamismo del comercio con Suecia (211,9%) y Bulgaria (137,2%); en contraste, disminuyó el comercio con Alemania (-9,8%) y España (-8,2%).
El intercambio comercial con la Comunidad Andina que representó el 8% del comercio del Perú con el resto del mundo, aumentó 22,6% durante el primer trimestre del 2011. El comercio con la CAN se caracteriza por una mayor relevancia de las importaciones en su estructura, al concentrar el 61% del comercio con este bloque, siendo los combustibles el grupo de productos más comercializado. 
Finalmente, el comercio con los países no agrupados (Resto, que explicó el 12% del comercio peruano) creció 4,5% durante el primer trimestre del 2011, explicado principalmente por el repunte de las exportaciones (8,9%), dado que las importaciones retrocedieron 5,0%. Según países, resaltó la caída del intercambio comercial registrado con Nigeria (-98,6%) y Panamá (-32,5%).
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INTERCAMBIO COMERCIAL SEGUN BLOQUES COMERCIALES: ENERO-MARZO 2011
(Millones de Dolares)

EXPORTACIONES FOB IMPORTACIONES CIF

Ene-Mar 2010 Ene-Mar 2011 Var % _Ene-Mar 2010 Ene-Mar 2011 Var %

TOTAL 7906 9772 23,6 6 546 8353 27,6
APEC 4500 5767 281 3835 4865 26,8
ESTADOS UNIDOS 1361 1372 09 1302 1734 33,1
CHINA 1180 1473 248 1148 1371 19,4
JAPON 416 636 52,8 320 315 -1,6
CHILE 301 456 51,4 208 285 38,0
CANADA 802 917 14,4 123 118 -3,6
COREA DEL SUR 179 547 2058 237 305 287
MEXICO 68 116 71,0 225 304 34,9
TAIWAN 73 87 19,0 70 91 30,4
AUSTRALIA 44 50 15,5 14 21 57,0
TAILANDIA 5 15 179,6 67 100 48,9
MALAYSIA 1 1 -38,7 26 49 86,0
APEC-RESTO 7 96 36,4 97 172 78,4
UNION EUROPEA 1346 1583 17,6 640 973 52,0
ALEMANIA 335 248 -26,6 188 226 20,0
ESPARA 288 182 -37,1 75 152 103,5
ITALIA 208 359 743 74 135 83,3
BELGICA 99 97 -25 37 58 56,1
PAISES BAJOS 169 239 415 25 22 126
FRANCIA 44 61 39,6 47 63 33,6
REINO UNIDO 55 48 -12,0 43 56 286
FINLANDIA 46 45 =21 19 27 46,4
SUECIA 5 80 13611 61 129 109,7
BULGARIA 75 178 138,3 1 2 55,5
UE-RESTO 24 49 106,7 69 103 48,9
COMUNIDAD ANDINA 440 554 26,1 7 864 20,5
ECUADOR 183 167 -8,7 366 500 36,7
COLOMBIA 176 281 59,9 280 298 6,4
BOLIVIA 81 106 31,2 7 66 -7.9
MERCADO COMUN DEL SUR 200 321 60,6 699 1030 47,2
BRASIL 173 270 55,9 447 569 272
ARGENTINA 22 42 90,9 208 365 773
PARAGUAY 1 2 96,2 27 70 1624
URUGUAY 4 8 91,3 20 26 30,3
RESTO 1420 1546 8,9 654 622 -5,0
SUIZA 1023 1023 0,0 26 47 -
ANGOLA 0 0 10994 0 175 -
PANAMA 29 68 134,3 130 39 -699
NIGERIA 0 3 127553 240 0 -100,0
INDIA 33 80 138,0 102 123 212
VENEZUELA 81 145 78,8 19 27 39,7
OTROS PAISES 253 227 -10,5 137 210 53,4

INTERCAMBIO COMERCIAL
Ene-Mar 2010 Ene-Mar 2011 Var%
14 452 18125 254
8336 10632 27,5
2663 3106 16,6
2329 2844 221
736 951 29,2
507 741 46,0
925 1036 120
416 852 105,0
293 420 433
143 178 246
57 72 253
72 115 584
28 50 799
167 269 607
1986 2556 287
523 472 -9,8
363 333 -8,2
279 494 766
137 155 134
194 261 346
91 124 365
98 104 59
64 72 119
67 208 2119
76 180 1372
93 152 637
1157 1418 22,6
549 668 216
456 579 27,0
152 172 129
900 1351 50,2
620 838 352
228 407 786
28 72 160,22
24 34 412
2074 2168 4,5
1049 1070 20
0 176 -
160 108 -325
240 3 -986
135 203 50,1
100 172 713
390 436 119

FUENTE: SUNAT





II. EXPORTACIONES
En marzo, las exportaciones ascendieron a US$ 3 601 millones registrando  un crecimiento de 27,8% respecto de similar mes del año anterior. Según categorías de productos, fueron las exportaciones no tradicionales (37,1%) las que experimentaron un mayor crecimiento respecto de las exportaciones tradicionales (25,5%).

Por su parte, en el primer trimestre del 2011 las exportaciones peruanas sumaron US$ 9 772 millones, monto que representó un crecimiento de 23,6% respecto de similar período del año anterior.
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* inclaye moliodeno, bismuto y tungsteno, principamente.
* Ha sido incluido en este sector, con Io cual desde funo de 2010 la nueva denominacién delsector seria de.
sector petroleo y gas natural tal como también 1 establece el BCRP.
# Incluye hoja de coca y derivados, melazas, anas y pies.

© incluye abastecimientos de alimentos y combustibles a naves extranjeras.
NOTA' Se consideran las érdenes de embarque que han sio embarcadas y regularizadas.
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Asimismo, las exportaciones peruanas se caracterizan por estar claramente concentradas en productos primarios, que en el primer trimestre del 2011 registraron una participación del 77% del total, mientras que las no tradicionales representaron el 22% del total.
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II.1 EXPORTACIONES TRADICIONALES

En marzo, las exportaciones tradicionales ascendieron a US$ 2 781 millones, nivel superior en 25,5% respecto de similar mes del año anterior. Según sector económico, destacó la expansión de las ventas al exterior de minerales (32,5%) y petróleo y gas natural (31,2%); en contraste, disminuyeron las ventas al exterior de productos pesqueros (-38,5%) y agrícolas (-16,4%).

Por su parte, en el acumulado enero-marzo las exportaciones tradicionales sumaron US$ 7 473 millones, monto que representó un crecimiento de 19,8% en relación a similar período del año anterior. El aumento de las exportaciones fue liderado por el sector petróleo y gas natural (37,3%), seguido del minero (24,2%) y agrícola (20,5%). Por su parte, las exportaciones pesqueras disminuyeron 42,0%. 

Cabe señalar la enorme dependencia de los minerales en la estructura de las exportaciones peruanas, ya que el sector minero explicó el 81% de las exportaciones tradicionales registradas en el primer trimestre del 2011.
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Respecto del número de empresas que realizaron actividades exportadoras de productos tradicionales, en el primer trimestre de 2011 se registraron 320 exportadores, cifra superior en 47 a lo observado en similar período del 2010. De dicho total, el 43% de empresas realizó ventas por montos superiores a US$ 1 millón.
Productos Mineros

En marzo, las exportaciones de minerales
 ascendieron a US$ 2 294 millones, monto superior en 32,5% respecto de similar mes del año anterior. En este mes sobresalieron las tasas de crecimiento de las exportaciones de plata (268,3%), hierro (129,6%), metales menores (83,4%), cobre (56,0%), zinc (37,6%), oro (21,4%); en contraste, las exportaciones de plomo disminuyeron 11,9%.
El cobre fue el principal producto minero de exportación al sumar US$ 1 038 millones y tener una participación de 45% del total minero durante marzo, registrando un crecimiento de 56,0% respecto de similar mes del año anterior. La cotización internacional de este metal creció 27,7% en comparación con marzo de 2010
. A nivel desagregado, los minerales de cobre y sus concentrados (79,6%) lideraron el ritmo de crecimiento de las exportaciones de cobre, seguido de los cátodos de cobre refinado (22,2%). Según países de destino del cobre peruano, China (31% del total), Japón (13% del total) y Corea del Sur (11% del total), fueron los mayores demandantes.

Por su parte, la plata fue el producto minero que registró la mayor tasa de crecimiento (268,3%) durante marzo, alcanzando un monto exportado de US$ 19 millones. Según mercados de destino, Estados Unidos (46% del total), Brasil (31% del total) y Canadá (13% del total), fueron los principales compradores.

Productos Pesqueros

Las exportaciones de productos pesqueros ascendieron a US$ 121 millones en marzo,  lo que representó una caída de 38,5% respecto de similar mes del año anterior, al reducirse sobre todo las ventas de harina de pescado (-45,8%). Por su parte, las ventas de aceite de pescado crecieron 14,0%.

El desempeño negativo de las exportaciones de harina de pescado se explicó principalmente por un retroceso en la demanda de Japón (-87,7%) y China (-26,0%); en el caso del aceite de pescado, su evolución positiva se debió a las ventas a Dinamarca (que ascendieron a US$ 11 millones y que en marzo del 2010 no se registraron embarques) y Chile (que alcanzaron los US$ 3 millones y que en marzo del 2010 no registraron embarques).

Petróleo y Gas Natural

Las exportaciones de petróleo y gas natural ascendieron a US$ 345 millones en marzo, monto que representó un crecimiento de 31,2% respecto a similar mes del año 2010. 

Las ventas de gas natural (que ascendieron a US$ 28 millones y que en marzo del 2010 no registraron embarques), crudo (131,6%) y derivados (5,7%), influyeron en el resultado positivo de este sector. Según destino, el petróleo crudo se dirigió a Estados Unidos (58% del total) y Chile (42% del total); los derivados se orientaron principalmente a Estados Unidos (28% del total), Brasil (15% del total) y Canadá (14% del total); mientras que Estados Unidos fue el único destino del gas natural. De otro lado, la cotización internacional promedio del petróleo aumentó de 81,25 US$/barril en marzo del 2010 a 102,92 US$/barril
 en marzo del 2011.
Productos Agrícolas

Las exportaciones agrícolas ascendieron a US$ 21 millones en marzo, monto que representó una caída de 16,4% respecto de similar mes del año anterior. Este resultado negativo se mantiene desde febrero del 2011.

A nivel desagregado, se observaron resultados mixtos: por un lado las ventas de azúcar disminuyeron 100,0%, mientras que las ventas de café crecieron 123,8%. Según destino, Colombia (26% del total), Italia (20% del total) y Bélgica (9% del total), fueron los principales demandantes del café peruano durante marzo del 2011. 

II.2 EXPORTACIONES NO TRADICIONALES

En marzo, las exportaciones no tradicionales ascendieron a US$ 791 millones, monto que representó un crecimiento de 37,1% respecto de similar mes del año anterior. En dicho mes destacó el repunte del sector minero no metálico (154,3%), pesquero (52,4%), químico (49,4%), agropecuario (33,2%), metal-mecánico (32,4%), textil (29,6%), siderúrgico-metalúrgico (27,0%); en contraste, retrocedieron las ventas al exterior del sector denominado otros (-1,4%). 

Por su parte, en el acumulado enero-marzo las exportaciones no tradicionales sumaron US$ 2 222 millones, monto que representó un crecimiento de 38,2% en relación a similar período del año anterior. El aumento de las exportaciones no tradicionales fue liderado por el sector de minería no metálica (171,0%), seguido del Pesquero (57,1%), Químico (51,1%), Siderúrgico-Metalúrgico (45,6%), entre otros 

A diferencia de las exportaciones tradicionales, las exportaciones no tradicionales se caracterizaron por una mayor diversificación. El agropecuario sigue siendo el más importante sector, registrando una participación del 28% del total enero- marzo; le siguieron en orden de importancia el sector textil (19% del total), químico (17% del total) y siderúrgico-metalúrgico (11% del total), entre otros.
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En el período enero-marzo de 2011 se identificaron 4 168 exportadores de productos no tradicionales, cifra superior en 206 a la obtenida en el año anterior. De ese total, un 9% de las empresas registró exportaciones por montos mensuales superiores a US$ 1 millón. 

Productos Agropecuarios

Las exportaciones agropecuarias ascendieron a US$ 186 millones en marzo, monto que representa un crecimiento de 33,2% respecto de similar mes del año anterior. Según productos, los que registraron mayor dinamismo fueron: los demás frijoles común, excepto para la siembra (4 607,1%), mangos preparados o conservados (275,6%), pimiento piquillo (251,3%), uvas frescas (231,2%) y los demás cacao crudo (156,5%). De otro lado, los más importantes destinos fueron Estados Unidos (23% del total), Países Bajos (16% del total), España (10% del total) y Ecuador (6% del total).

Productos Textiles

En marzo, el monto exportado del sector textil fue de US$ 158 millones, cifra superior en 29,6% a la registrada en similar mes del 2010, impulsada por las mayores ventas al exterior de tejidos (66,7%), hilados (32,7%), prendas de vestir (20,3%); en contraste, las ventas de fibras textiles disminuyeron 19,4%. En este mes, destacaron los incrementos de las ventas de las demás camisas de punto de algodón con cuello (329,0%), t-shirts y camisetas interiores de punto de las demás materias textiles (151,5%), los demás tejidos de punto de algodón teñidos (131,5%), blusas de punto de algodón para mujeres o niñas con cuello (116,3%) y los demás suéteres de algodón (65,3%). Según destino, el 47% de estas exportaciones se dirigió a Estados Unidos, seguido de Venezuela (13% del total) y Colombia (6% del total), entre los más importantes.

Productos Pesqueros

Las exportaciones de productos pesqueros sumaron US$ 98 millones en marzo, lo que representó un crecimiento de 52,4% respecto de similar mes del año anterior. En este mes destacaron los incrementos de las ventas al exterior de locos (605,4%), merluzas congeladas (459,8%), los demás pescados congelados (302,6%), hígados, huevas y lechas de pescados congelados (287,1%) y aletas de tiburón (204,6%). Estas exportaciones se dirigieron principalmente a Estados Unidos (17% del total), España (15% del total), China (15% del total) y Francia (9% del total). 

Productos Químicos

Las exportaciones del sector químico alcanzaron los US$ 147 millones en marzo, monto que representó un crecimiento de 49,4% respecto de similar mes del año anterior. Según productos exportados, destacó la mayor exportación de los demás compuestos de plata (766,1%), sulfato de cobre (187,8%), las demás placas de polímeros de polipropileno (164,5%), carmín de cochinilla (116,1%) y las demás preparaciones para lavar y de limpieza (94,2%). De otro lado, los más importantes destinos fueron Colombia (15% del total), Venezuela (12% del total), Ecuador (10% del total), Chile (10% del total) y Bolivia (9% del total).

Productos de Metal - Mecánica

En marzo, las exportaciones de este sector ascendieron a US$ 36 millones, monto que representó una crecimiento de 32,4% respecto de similar mes de año anterior. En este mes, destacaron los incrementos en las ventas de máquinas automáticas para el tratamiento y procesamientos de datos (3 055,2%), cargadoras y palas cargadoras de carga frontal (873,0%), las demás partes de aviones o helicópteros  (842,3%), artículos de uso doméstico de acero inoxidable (590,2%) y grupos electrógenos petroleros de corriente alterna (364,3%). De otro lado, los principales destinos fueron Chile (18% del total), Estados Unidos (17% del total) y Ecuador (15% del total).

Productos Siderúrgico-Metalúrgicos

El valor exportado de este sector fue de US$ 87 millones en marzo, registrando un crecimiento de 27,0% respecto de similar mes del año anterior. En este mes, sobresalieron las mayores ventas al exterior de cables y artículos similares de cobre (505,0%), las demás chapas y tiras de cobre refinado (475,0%), los demás alambres de cobre a base de aleaciones de cobre (203,5%), los demás alambrones de cobre refinado (189,8%) y zinc sin alear (175,3%). De otro lado, Colombia (40% del total), Estados Unidos (21% del total) y Bolivia (10% del total), fueron los principales demandantes. 

II.3 DESTINO DE LAS EXPORTACIONES

En el primer trimestre del año, China fue el principal destino de las exportaciones peruanas con una participación del 15% del total, seguido de Estados Unidos (14% del total), Suiza (10% del total), Canadá (9% del total) y Japón (7% del total), entre otros destinos. 

Las exportaciones peruanas a China ascendieron a US$ 1 473 millones en el período enero-marzo, registrando un crecimiento de 24,8% respecto de similar período del año anterior. Existe una alta concentración de las exportaciones en productos primarios, destacando los envíos de minerales de cobre, minerales de hierro, harina de pescado, minerales de plomo y cobre refinado, entre otros.

Por su parte, las exportaciones a Estados Unidos ascendieron a US$ 1 372 millones en el período enero-marzo, cifra que significó un crecimiento de 0,9% en comparación con similar período del año anterior. El oro, cobre refinado, los demás fueloils, minerales de molibdeno y residual 6, fueron los principales productos exportados a este mercado.
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Las exportaciones dirigidas a Suiza ascendieron a US$ 1 023 millones, monto que representó un crecimiento nulo respecto del período enero-marzo del 2010. Cabe señalar que el oro fue el principal producto exportado a este país, al registrar una participación del 98% del total.
Según bloques comerciales, el APEC fue el principal destino de las exportaciones peruanas, con el 59% del total durante el primer trimestre del 2011, seguido de la Unión Europea con 16%, el  Resto de países no agrupados con 16%, y finalmente la CAN y MERCOSUR que en conjunto representaron el 9% del total exportado.

Según estructura,  APEC adquirió el 64% de nuestras exportaciones tradicionales en el  período enero-marzo, siendo los minerales de cobre, oro, cobre refinado, minerales de plomo y minerales de hierro, los más requeridos por dichas economías. Asimismo, este bloque fue el mayor demandante de las exportaciones no tradicionales (42% del total), principalmente de uvas frescas, mangos frescos, demás moluscos e invertebrados acuáticos, “t-shirts” de algodón para hombres o mujeres y los demás “t-shirts” de algodón para hombres o mujeres.  

La Unión Europea adquirió el 16% de las exportaciones tradicionales, destacando las ventas de minerales de cobre, cobre refinado, minerales de zinc, oro y minerales de plata, entre otros. Asimismo, el 21% de las exportaciones no tradicionales peruanas se dirigió a este mercado, predominando en ellas, las ventas de mangos frescos, calamares y potas congeladas, lacas colorantes, espárragos frescos o refrigerados y conchas de abanico.

Por su parte, las exportaciones al mercado andino se componen básicamente de productos no tradicionales. Es así que, en el período enero-marzo la CAN explicó el 19% de las exportaciones no tradicionales y el 2% de las tradicionales. Cabe señalar que el alambre de cobre refinado, barra de hierro o acero sin alear, demás preparaciones utilizadas para la alimentación de animales, las demás placas de polímeros de polipropileno y productos de panadería, fueron los principales productos no tradicionales que se exportaron al mercado andino.

En el caso de MERCOSUR, dicho bloque concentró el 5% de las exportaciones no tradicionales y el 3% de las tradicionales. En el primer grupo sobresalieron las ventas de fosfatos de calcios naturales, alambre de cobre refinado, lacas colorantes, aceitunas preparadas o conservadas y carmín de cochinilla, entre otros; mientras que en el segundo grupo, sobresalieron las ventas de cobre refinado, las demás gasolinas sin tetraetilo de plomo y minerales de zinc, entre otros.

Finalmente, el Resto de países concentró el 15% de nuestras exportaciones tradicionales y el 13% de las no tradicionales. En el primer grupo destacaron las exportaciones de oro, los demás fueloils y residual 6; mientras que en el segundo lo hicieron los demás “t-shirts” de algodón para hombres o mujeres, alambre de cobre refinado, los demás pescados congelados, antracitas y potas y calamares, entre otros.
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PERÚ: EXPORTACIONES DE VESTIDOS DE PUNTO PARA MUJERES O NIÑAS DE ALGODÓN
Durante el primer trimestre del año, las exportaciones peruanas de vestidos de punto para mujeres o niñas de algodón ascendieron a US$ 6,9 millones, monto que representó un crecimiento de 35,4% respecto de similar período del año anterior, al incrementarse las ventas de vestido de algodón para damas.

En cuanto a la cantidad exportada, se tiene que en el primer trimestre se exportaron 637,2 miles de unidades, cantidad superior a las 512,2 miles de unidades que se embarcaron en igual período del 2010.
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En el primer trimestre del 2011, las exportaciones peruanas de vestidos de punto para mujeres o niñas de algodón se dirigieron a 43 países, destacando los mayores embarques a Estados Unidos con el 58% del total exportado y registrando una tasa de crecimiento de 40,2%; seguido de los embarques a Venezuela que representaron el 13% del total exportado, disminuyendo su participación en 4 puntos porcentuales respecto del primer trimestre del 2010.
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Según empresas, fueron 232 las que exportaron vestidos de punto para mujeres o niñas de algodón durante el primer trimestre del 2011, sobresaliendo entre ellas, Devanlay Perú con US$ 0,8 millones, seguido de Cotton Knit (US$ 0,7 millones) y Perú Fashions (US$ 0,5 millones). 

Gerencia de Comunicaciones e Imagen Institucional
Lima, martes 31 de mayo del 2011.
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Gráfico N° 5


Exportaciones FOB por Países de Destino


Estructura %
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Gráfico N° 6


Exportaciones FOB por Bloques Comerciales: Enero-Marzo 2011
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� 	Las cifras de importaciones para el consumo y exportaciones definitivas difieren de las publicadas por el BCRP por un tema metodológico y de cobertura. Salvo que se diga lo contrario, en el presente informe toda mención  general a las importaciones o exportaciones  se refiere al “valor importado”  o “valor exportado”, respectivamente.


� 	Construido a partir de la suma de las importaciones CIF y las exportaciones FOB de bienes registrados bajo los regímenes de exportación definitiva e importación para el consumo.


� 	Cabe mencionar que la principal empresa exportadora de estaño (MINSUR), viene exportando volúmenes de este mineral en lo que va del presente año pero bajo el Régimen de Exportación Temporal (en diciembre, esta empresa realizó operaciones por un monto ascendente a US$ 93 millones), por lo que aún ellos no se reflejan en el régimen de exportación definitiva en la que se basan las estadísticas de esta nota de prensa.


� 	La cotización corresponde a las cifras presentadas en la Nota Semanal Nº 16 del Banco Central de Reserva del Perú del 29 de abril de 2011 y se compara con similar mes del 2010.


� 	Idem (4).
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